
 
 

Dein bester Freund für Onlineshopping: shopmate startet mit seinem ersten TV-
Werbespot auf RTL-Sendern 

Berlin. Das junge Cashback-Portal shopmate, das zur Checkout Charlie GmbH gehört, geht mit 
seiner ersten TV-Kampagne an den Start. Mit dem Claim ‚shopmate – dein bester Freund für 
Onlineshopping‘ schlägt der Cashback-Anbieter eine neue Richtung in der 
Kundenkommunikation ein und spricht damit in dem TV-Spot auch Zielgruppen an, die von 
den gängigen Portalen bisher nicht erreicht wurden.  
 
Denn shopmate ist seit dem Launch im Mai 2021 mehr als ein klassisches Cashback-Portal. Der 
innovative Cashback-Prozess, durch den User*innen in mehr als 750 Partnershops bares Geld 
sparen können, spricht nicht nur Cashback erfahrene Sparfüchse an. Shopmate geht auch auf 
die Bedürfnisse von Familien und jungen Menschen ein, die ein besonderes Augenmerk auf 
ein intuitives und ganzheitliches Shoppingerlebnis legen. Mit inspirierenden Themenwelten, 
den angesagtesten Shops und Trends werden Verbraucher*innen spielerisch einfach durch 
das Cashback-Verfahren geleitet.  
 
Werbebotschaft setzt auf Storytelling 
 
All diese Besonderheiten wurden in der Idee des 30-sekündigen TV-Spots vereint, der in 
Zusammenarbeit mit der Berliner Agentur I LIKE VISUALS entwickelt und umgesetzt worden 
ist. Die emotionale Werbebotschaft thematisiert Freundschaft und die damit einhergehende 
Verbindung zu shopmate. Der Fokus der Werbebotschaft liegt somit auf Brandawareness.  
 
In fünf Sequenzen werden jeweils zwei befreundete Menschen gezeigt, die in 
unterschiedlichen Lebenssituationen füreinander da sind. Shopmate wird in der 
Schlusssequenz als Freund und erste Anlaufstelle für Onlineshopping vorgestellt: 
Vertrauenswürdig, individuell und immer da.  
 
Online-Kampagne begleitet den Spot 

Der erste Flight wird seit dem 27.08.2021 innerhalb des RTL-Sendernetzes ausgestrahlt. 
Begleitet wird der TV-Spot von einer Online-Kampagne, welche die User*innen insbesondere 
an Touchpoints in Social Media abholt. 
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Der erste Spot der Reihe ist ab sofort hier abrufbar. 

 


